
加工食品や生鮮品など岡山の食品
関連事業者の販路開拓および

マーケティングを支援するた
めの事業を実施します。首
都圏・関西圏の小売業者
のバイヤーを１日１社に限
定して招聘する個別商談
会、岡山県内小売業者の
食品バイヤーを集めた合
同商談会を開催するほか、

食品関連事業者のマーケ
ティングに役立つ市場動向

調査を支援します。
魅力的な商材を持つ事業者様の

多数のご参加をお待ちしています！

岡山商工会議所　伴走型小規模事業者支援推進事業

食品関連事業者　販路開拓 ＆ マーケティング支援事業

の逸品食
商談会販路開拓

■お申し込み・お問い合せ先：岡山商工会議所　専門指導センター（担当：高木、山形）
　　　　　　　　　　　　　 〒700-8556  岡山市北区厚生町3-1-15　TEL.086-232-2266

開催予定（平成28年7月時点）
※日程が決まり次第、参加お申込みいただいた事業者様にご案内いたします

伊勢丹浦和店 との個別商談会

日本百貨店しょくひんかん との個別商談会

小田急百貨店 との個別商談会

京北スーパー との個別商談会

阪急阪神百貨店 との個別商談会

近鉄百貨店 との個別商談会

岡山県内小売業 との合同商談会

※店頭での試験販売を後日予定しています。

※店頭での試験販売を後日予定しています。

主　催
共　催
後　援

岡山商工会議所
岡山県商工会議所連合会
岡山県、㈱中国銀行、㈱トマト銀行、おかやま信用金庫、吉備信用金庫、玉島信用金庫、津山信用金庫、
備前信用金庫、日生信用金庫、備北信用金庫、水島信用金庫、笠岡信用組合

平成２８年１０月～平成２９年２月
岡山商工会議所会議室

（岡山市北区厚生町３-１-１５）

小規模事業者である食品関連事業者
（従業員数：製造業２０人以下、卸・小売業等５人以下）

加工食品（ギフト商品、日配品）
無料

■期　　間
■場　　所

■対 象 者

■対象商品
■参 加 費

参加者募集 ！
10月予定

11月予定



　 ◆「とっとり・おかやま新橋館」チャレンジ商品制度

※ご関心のある方は、下記の参加申込書の項目にチェックを入れて送信してください。

【制度の特徴】
○毎月商品を入れ替え、新しい注目商品としてお客様にアピールします。
○商品に懸賞付きアンケートハガキを添付して、商品購入者からの意見を収集します。
○販売期間終了後、売上データやアンケート結果などを出品者へフィードバックします。

お申込みいただいた事業者へは、エントリーシートの様式および個別商談会のご案内をメールにて送付させていただきます。
※ご記入いただいた情報は、主催者からの各種連絡・情報提供のために利用するほか、参加者の実態調査・分析のために利用することがあります。

●個別商談会の開催スケジュール

岡山商工会議所専門指導センター （ＦＡＸ： 086－232－5269） 行き

申込日／平成　　　年　　　月　　　　日〈必須事項〉

〈任意事項〉

会社名（屋号） 従業員数 名

所在地 〒　　　－　

担当者名 連絡先 TEL  （　         　）　　　　　-

メールアドレス
（個別商談会の開催案内など今後の連絡に使用しますので、正確にご記入ください）

　　　　　　　　　　　　　　　　   ＠

主な取扱い品目

「とっとり・おかやま新橋館」
チャレンジ商品制度 □ 出品を検討したい。　　

ご紹介金融機関
（○印をつけてください）

㈱中国銀行・㈱トマト銀行・おかやま信用金庫・吉備信用金庫・玉島信用金庫・津山信用金庫・
備前信用金庫・日生信用金庫・備北信用金庫・水島信用金庫・笠岡信用組合

食の逸品 販路開拓商談会　参加申込書

開 催7週 間 前 セラーからの商談申込受付開始

開 催4週 間 前 セラーからの商談申し込みを締め切り

開 催3週 間 前 バイヤーが商談するセラーを選択

開 催2週 間 前 セラーに対して商談の可否を通知

開 催1週 間 前 当日のタイムスケジュールを決定

開 催 当 日 商談実施

開 催 後 有望な商材について、マーケティング調査を実施

ブース出展ではなく、バイヤーが待機するブースにセラーが売り込みをするスタイルの商談会です。
ご参加いただく事業者からは、あらかじめ商材の特長などを記載したエントリーシートを提出していただきます。
シートをもとに、バイヤー側が面談の可否を判断いたしますので、商談を保証するものではありません。

お知らせ

岡山県の首都圏アンテナショップ「とっとり・おかやま新橋館」では、店舗内の特設コーナーで、
短期間のテストマーケティング（試験販売）を行う「チャレンジ商品」の希望を受け付けています。

●マーケティング調査の
　 実施について
個別商談会においてバイヤー
が有望と判断した商材につい
ては、販売を想定する商圏を
対象とした消費者モニターア
ンケートを、インターネットを
活用して実施し、パッケージ
デザイン等の改良や今後の
マーケティング活動に役立て
ていただきます。


